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staasignificare: «Quisifaloscon-

| to ai possessori di social card».

L’hanno gia attaccato all'ingresso
oltre 10mila tra supermercati e
piccoli negozi alimentari. Ma si
trattasoprattutto di eserciziloca-

| lizzatinel Nord Italia, dovele car-

te distribuite ai meno abbienti
non sono poicosl tante rispetto al
numero a sei cifre della Campa-
nia, per esempio, che detieneil re-
cord nazionale.

Lamappa deinegozi che offro-

| nolo sconto del 5% sugli acquisti

pagati con la carta mostraun’lta-
liadivisaindue: daunapartele ca-
tene della grande distribuzione -
che hanno aderito immediata-
mente - con la loro capillare pre-
senzanel Nord, e dall’altra il Sud,
dove il commercio alimentare &
ancora in mano ai piccoli nego-
zianti, che non hannoancora atti-
vato la convenzione. Pero, para-
dossalmente, & proprio nelle re-

| gioni del Mezzogiorno che ¢ piti
| forte la richiesta dei cittadini in
| difficolta economiche, che si so-

no precipitati agli uffici postali
per chiedere lasocial card.
Letessere distribuite in Campa-
nia sono oltre 10omila, male con-
venzioni finora attive sono appe-
na419. Vaunpo’ meglio in Puglia,

dove peri42mila possessoridiso-
cial card ci sono 759 punti vendi-
ta. Le cose cambiano al Nord: in
Lombardiacisono pitidi1.so0o ne-
goziche offronolo sconto ai 22mi-
la titolari di carta; e in Trentino
c’¢ addirittura un esercizio con-
venzionato ogni due carte.

Le convenzioni (finora siglate
da Confcommercio, Federconsu-
mo, Confesercenti, Federdistribu-
zione e Federcooperative; men-
tre € in via di definizione 'accor-
do con Confartigianato Imprese)
saranno monitorate ogni tre mesi
dal ministero, che pubblicherape-
riodicamente sul sito internet
I'elenco degli esercizi aderenti.
Attualmente, alcuni siti (come
quello di Federdistribuzione)
hanno messo online un motore di
ricerca per individuare il piti vici-
Nno negozio convenzionato.

Ebene non fare confusione, pe-
10, sulle modalita di utilizzo della
carta. La social card puo essere
usatain tuttiinegozidotati diPos
abilitati ai pagamenti del circuito
Mastercard, anche non conven-
zionati, purché appartengano a
una delle categorie merceologi-
che associabili al commercio ali-
mentare (compresi fast food, ri-
storanti, panifici, macellai, nego-
zidi latticini e drogherie). Ma ne-
gliesercizi convenzionati- quelli
che espongono I'adesivo blu - si
ottiene anche uno sconto del 5%

|

sugli acquisti pagati interamente
con la card: in pratica, 1 euro di
sconto ogni 20 dispesa.

In tutti gli altri negozi, invece,
la card non pud essere usata per
fare acquisti. Ma presto alla lista
siaggiungeranno le farmacie: Fe-
derfarma e Assofarmhanno chie-
sto l'abilitazione al ministero e
nelle prossime settimane comin-
ceranno a raccogliere le adesioni
(su base volontaria) delle singole

Credito residuo
= Ilcreditorimastosullacarta
non puo essere controllatoalla
cassa, al momento di pagare.
Bisognafarlo chiamandoil
numeroverde 800.666.888
oppure attraverso losportello
Postamato all’ufficio postale.

Prezzo pieno

= Sonoesclusidallosconto
giornali, riviste, ricariche
telefoniche, medicinalida
automedicazione.

Prezzo scontato

= Loscontosiottiene solo per
gliacquisti pagati con la carta.
Tutto 'importo delloscontrino
deve essere copertodalvalore
| disponibile sulla tessera.
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Social card, Sud arilento
sui negozi convenzionati

Pochi esercizi nelle Regioni con pil tessere attive

farmacie. «In cambio - spiegano
dal ministero - abbiamo chiesto
loro di offrire uno sconto a chipa-
gaconlatessera».

Lasocial card, pero, non & solo
uno strumento di pagamento: &
anche un documento che attesta
I'appartenenza a una categoria in
difficolta. Ecco perché, anche
quando non viene usata per paga-
re, puo dare diritto ad agevolazio-
ni e promozioni. Alcune imprese
- come la Coop Estense o la cate-
na alimentare Tigros - si sono
mosse autonomamente. Non cosl
i dentisti: «Abbiamo stipulato un
accordo con il ministero - spiega
il presidente dell’Andi, Roberto
Callioni - e a giorni partiremo
con la campagna pubblicitaria».
Esibendo la social card presso i
dentistiche aderiranno, si potran-
noavere cinque prestazioni denti-
stiche a tariffa agevolata: una se-
dutadiigiene orale (8o euro), il si-
gillante occlusale (20 euro per
dente), I'estrazione di denti com-
promessi (60 euro) e le protesi
mobili totali o parziali (800 ¢ 550
euro). Nei prossimi giorni i 23mi-
la dentisti Andiriceveranno I'invi-
to ad aderire. «Ci aspettiamo al-
meno 6mila adesioniy, afferma
Callioni,senzanascondere laspe-
ranza di raccoglierne molte di
pit.
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